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«Kilometro verde»puntaalmercato
deicapitaliemettenelmirino la Borsa
• La vertical farm
di Verolanuovaha
emesso un prestito
obbligazionario
convertibile
del valore di 11,3
milioni di euro
MANUELVENTURI

Kilometro Verde lancia un
bond sostenibile e guarda al-
laBorsa entro due anni.

La realtà di Verolanuova,
creata nel 2021 e inaugurata
nel 2023 su iniziativa di Giu-
seppeBattagliola (e chevede
tra i soci con il 30% ISMEA,
l'Istituto diServizi per ilMer-
cato Agricolo Alimentare,
che a febbraio 2023 ha inve-
stito nell'azienda 19 mln, di
cui 6 con unbond convertibi-
le di 8 anni e il resto in au-
mentodicapitale), è pronta a
un nuovo salto.

La più grande vertical
farm d’Europa (chesi svilup-
pa suquasi 27mila metri qua-
dri a loro volta suddivisi in
sei piani coltivati), chefapar-
te dell’ecosistema Elite di Eu-
ronext, ha emesso un presti-
to obbligazionario converti-
biledel valore di 11,3 milioni
di euro, sottoscritto da im-
portantiinvestitori istituzio-
nalicome Banca Valsabbina
nel ruolo di banca agente,
Broletto Corporate Advisory
inqualitàdi financial advisor
e Advant NCTM (legal advi-
sor):l'operazione è finalizza-
ta a sostenere i piani di cre-
scita dell’azienda e ha come
obiettivo la quotazione in
Borsa entro i prossimi due
anni.

Il prestito garantirà uno
sconto per i sottoscrittori in
casodi quotazione; il merca-
todi quotazione non è anco-
ra stato definito, eal momen-
to si stanno vagliando varie
opzioni a livello internazio-
nale,tracui ilNasdaq diNew
York.

«Terminata la fase di start
up puntiamo ora al mercato
dei capitali, di cui questo pre-
stitoobbligazionario rappre-
sentaun primo passo – spie-
ga Dario Micheli, membro
del consiglio di amministra-
zione -. Il nostro obiettivo è
di continuare a crescere, am-
pliando la nostra attività sia
sul territorio nazionale, sia
suscala internazionale».

Vasta offerta
Il punto di forza dell’azienda
è una vasta offerta per la
Gdo: le insalate sono oggi
vendute con ilmarchio Peta-
li in 13 catene della moderna
distribuzione, fra le quali Co-
nad e Pam, e, con il brand
Fior Fiore, in Coop Italia. È
anche giàstata contrattualiz-
zata una collaborazione con
Spar Austria, che espande il
raggio d'azione dell'azienda
all'estero. In tempi recenti,
Kilometro Verde ha raddop-
piato la capacità produttiva
(l'ampliamento a Verolanuo-
va era inserito nel piano fi-
nanziario suddiviso in due
step, per un totale investito
di circa 34 milioni di euro),
grazie all’attivazione di una
seconda sala operativa nello
stabilimento di Verolanuo-
va, un investimento per ac-

compagnare una crescita
che riflette la forte domanda
di prodotti di quarta gamma
e la sempre maggiore atten-
zionedel mercatoverso solu-
zioni alimentari fresche, so-
stenibili e ad alto valore ag-
giunto.

Lo spirito
L'innovazione è da sempre
alla base della storia dell'a-
zienda, con la coltivazione
idroponica delle piante d'in-
salata: ivegetali vengono irri-
gati attraverso un miscuglio
di acqua e sostanze nutriti-
ve,che permettono alle pian-
te di svilupparsi in maniera
sanaemonitorata e senza l'u-
tilizzo di fitofarmaci. La qua-
litàè garantita per tutto l9an-
no, non essendo il prodotto
soggetto a variazioniclimati-
che, come pure la freschez-
za, grazie aipochiminuti che
trascorrono dal momento
della raccolta a quello del
confezionamento.

La differenza
Elemento distintivo è lapos-
sibilitàdicoltivare inqualsia-
si area, anche dismessa e ab-
bandonata, come ad esem-
pio la superficie sucui sorge
Kilometro Verde, che ha ri-
qualificato la sede di Agies-
se, storica azienda di abbi-
gliamentosportivo.

L’obiettivo dichiarato a
questo punto è raggiungere
nel 2025 un fatturato a prez-
zi costanti di 16-18milioni di
euro e il pareggio di bilancio
(con un margine operativo
lordo del 30-33%), e nel
2026 consolidare le vendite
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e alzare la redditività, con un
ebitda margin tra il 30 e il
35% delle vendite.

L’aziendaproduttricedi
insalatesta allargando il

raggio d’azioneall’estero
esièposta l’obiettivodella
quotazioneentrodue anni
Non è escluso il Nasdaq

Elementodistintivoè la
possibilitàdi coltivare in

qualsiasiarea,siaessa
inadattaallacoltivazione
tradizionaleoaddirittura
dismessae abbandonata

La societàdiVerolanuovavendecon ilmarchioPetaliin13catenefra lequaliConade Pam, e,con ilbrandFiorFiore,inCoop Italia
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Obiettivo2025:un fatturatoaprezzi costantidi16-18milioni
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