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Acquisizione da 100 milioni. L'ad di Caffo: “Adesso I'obiettivo & rafforzarci subito nei mercati internazionali”

[’Amaro del Capo compra Cinzano da Campari
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L'OPERAZIONE

SARATIRRITO
ampari ha rag-
giunto un accor-
do per cedere al
gruppo Caffo il
100% della casa di spu-
mante e vermouth Cinza-
no, un’intesa che include
anche la vendita del busi-
ness di grappa e sparkling
wine del marchio Frattina.
Il brand Cinzano, fondato
a Torino nel 1757 dai fra-
telli Carlo Stefano e Gio-
vanni Giacomo, era parte
di casa Campari dal 1999,
mentre Frattina era stato
acquisitonel 2014 conl’ag-
giunta dei fratelli Averna
nel portafoglio della casa
di Sesto San Giovanni. Ora
entrambe saranno parte
del gruppo calabrese noto
per la produzione del Vec-
chio Amaro del Capo e del
Petrus e limmagine
dell’'vomo su una zebra si
fonde con quella dell’ama-
roghiacciato.

«Per il Gruppo Caffo
1915, gia presente in oltre
70 mercati internazionali,
questa operazione rappre-
senta un’importante acce-
lerazione del percorso di
internazionalizzazione -
spiega in una nota I'ammi-
nistratore delegato del
gruppo omonimo Nuccio
Caffo-. Cinzanovantauna
consolidata presenza in ol-
tre 100 Paesi nel mondo e
questo accordo consentira
dirafforzareinmodosigni-
ficativo la proiezione glo-
bale di Caffo e dei suoi pro-
dotti di punta, principal-
mente il Vecchio Amaro
del Capoy.

L’operazione, dal valo-
re complessivo di 100 mi-
lioni di euro, prevede la
creazione di una nuova so-
cieta (NewCo) a cui ver-
ranno trasferiti anche la
proprieta intellettuale, i
magazzini degli alcolici fi-
niti e altri beni correlati
dei due brand, che nel
2024 hanno registrato
vendite nette per 75 milio-
ni di euro (pari a circa il

2% del totale di quelle in-
cassate da Campari).

«La vendita dei vermou-
th e sparkling wine Cinza-
no e Frattina segna un pas-
so fondamentale nella no-
stra strategia di razionaliz-
zazione del portafoglio at-
traverso la cessione di
brand, consentendo di au-
mentare il focus commer-
ciale e di marketing sui no-
stri brand principali», ha
spiegato il ceo di Campari
Simon Hunt per commen-
tare 'intesa. Con un clo-
sing previsto entro la fine
del 2025, I’acquisizione se-
gnaun cambiodi passonel-
la strategia del gruppo ca-
labrese, che attivera un pia-
no diinvestimenti per ade-
guarsiaunvolume produt-
tivo che, a regime, sara di
fatto raddoppiato rispetto
a quello attuale. «Si tratta
di una vera e propria svol-
ta epocale, la piti rilevante
per noi, destinata ad avere
un impatto profondo sulla
struttura attuale e sui pro-
cessiaziendali —ha spiega-
toCaffo—. Lanuovadimen-
sione operativa comporte-
ra una profonda riorganiz-
zazione interna che coin-
volgera tutte le aree dell’a-
zienda, dalla produzione

alladistribuzione, allalogi-
sticafino al marketingy.

Advisor finanziari
dell’accordo, reso noto a
mercati chiusi (con Campa-
ri +0,68%), sono stati Me-
diobanca per Campari e
Broletto Corporate adviso-
ry per gruppo Caffo. Sul
piano legale, la vendita ¢
stata assistita dallo Studio
professionale associato a
Baker & McKenzie e dallo
Studio legale Scimemi.
Nei prossimimesi, e proba-
bilmente fino al completa-
mento della strutturacom-
merciale di Caffo, Campa-
ri group continuera co-
munque a gestire la distri-
buzione dei prodotti a mar-
chio Cinzano inalcuni mer-
cati internazionali selezio-
nati, tra cui quelli di Argen-
tina, Spagna, Messico, Rus-
sia, Corea del Sud, e Sud
Africa.—
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